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Das RIC-Modell
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Unsere Analyse stützt sich auf das von uns entwickelte RIC-Modell

RIC-Modell und Leitgedanken

Die Betrachtung der Dimensionen 

Reporting, Investor Relations 

und 

Capital Markets erlaubt es, die 

Kapitalmarktkommunikation 

eines Unternehmens ganzheitlich 

zu beurteilen.

Das RIC-Modell deckt sowohl die 

Sender- als auch die 

Empfängerperspektive der 

Kapitalmarktkommunikation ab.

Die Dimension Reporting
betrachtet die jährliche und 
unterjährige 
Berichterstattung.

Die Dimension Investor 
Relations betrachtet 
wesentliche IR-
Präsentationen sowie die 
Digitale Kommunikation.

Die Dimension Capital 
Markets betrachtet die 
Aktienperformance sowie 
die Wahrnehmung durch 
Analysten.
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Best Practices
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Allgemeiner Lesehinweis

INVESTORS‘ DARLING │ Best Practice

Kapitelabschnitt und 
dazugehöriges Unterkapitel

Illustration eines Beispiels 
inklusive Akzentuierung 

spezifischer Analysekriterien 
über blaue Highlight-Boxen 

Quellenangabe des 
gezeigten Ausschnittes

Beschreibung des generellen 
Bewertungsansatzes und Erklärung 
der Analysekriterien anhand eines 
Beispiels

Verbesserungshinweise für das 
vorliegenden Beispiel

Navigationshilfen

Kapitel des Kriterienkatalogs
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INVESTORS‘ DARLING 2026 │ Kriterienkatalog

1. Reporting

1.1 Annual Reporting

1.2 Interim Reporting

2. Investor Relations

2.1 IR Presentations

2.2 Digital Communication

3. Capital Markets

3.1 Perception Study 

3.2 Performance 
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INVESTORS‘ DARLING 2026 │ Kriterienkatalog

1. Reporting

1.1 Annual Reporting 

1.1.1 Management

1.1.2 Financials

1.1.3 Non-Financials

1.1.4 Prospectives
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INVESTORS‘ DARLING 2026 │ Kriterienkatalog

1. Reporting 

1.1 Annual Reporting 

1.1.1 Management

1.1.1.1 Geschäftsmodell

1.1.1.2 Wertmanagement

1.1.1.3 Kapitalmarkt

…
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1.1.1.1 Geschäftsmodell
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Kapitel des Kriterienkatalogs

Unternehmerische Erfolgsfaktoren & Segmentstruktur 

• Die Offenlegung der Segmentstruktur erlaubt eine 
Einschätzung, in welchen Geschäftsfeldern das 
Unternehmen tätig ist. 

• Die E.ON SE beschreibt die Segmentstruktur des 
Unternehmens und gibt einen Überblick der 
jeweiligen Kerngeschäfte der einzelnen Segmente.

E r k e n n t n i s s e

Quelle: E.ON SE (Hrsg.), Geschäftsbericht 2025, S. 24., S.38
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1.1.1.1 Geschäftsmodell
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Kapitel des Kriterienkatalogs

Nachhaltigkeit als Bestandteil des Geschäftsmodells

• Nachhaltigkeit sollte einen integrierten Bestandteil 
des eigenen Geschäftsmodells darstellen.

• Die Symrise AG integriert Nachhaltigkeit seit einigen 
Jahren in ihr Geschäftsmodell, richtet seine 
Unternehmensaktivitäten sowie strategischen 
Handlungsfelder danach aus und nennt konkrete, 
qualitative Ziele in Bezug auf diese.

E r k e n n t n i s s e

Quelle: Symrise AG, Geschäftsbericht 2025, S. 34, 38.
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1.1.1.1 Geschäftsmodell
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Kapitel des Kriterienkatalogs

Wettbewerbsumfeld (1/2)

• Die Darstellung der segmentspezifischen 
Rahmen-bedingungen erleichtert die Einordnung 
der Unternehmenssegmente in das Marktumfeld und 
dient der Strategieevaluation. 

• Die Allianz SE beschreibt die allgemeinen 
Rahmenbedingungen, wirtschaftlichen Entwicklungen 
und das Marktumfeld der Segmente.

E r k e n n t n i s s e

Quelle: Allianz SE (Hrsg.), Geschäftsbericht 2025, S. 169.
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1.1.1.1 Geschäftsmodell
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Kapitel des Kriterienkatalogs

Wettbewerbsumfeld (2/2)

• Eine Abgrenzung zu den eigenen Wettbewerbern
dient als kurze Einordnung der allgemeinen 
Marktposition des Unternehmens.

• Die Aixtron SE legt die wesentlichen Wettbewerber 
der CVD/MOCVD-Anlagen offen und nennt daraus 
resultierende Marktanteile.

• Eine Verbesserung wäre durch die Offenlegung der 
wichtigsten finanziellen Größen der bedeutendsten 
Wettbewerber möglich.

E r k e n n t n i s s e

Quelle: Aixtron SE (Hrsg.), Geschäftsbericht 2025, S. 86f.
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1. Reporting 

1.1 Annual Reporting

1.1.1 Management

1.1.1.1 Geschäftsmodell

1.1.1.2 Wertmanagement

1.1.1.3 Kapitalmarkt

…

INVESTORS‘ DARLING 2026 │ Kriterienkatalog
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1.1.1.2 Wertmanagement
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Kapitel des Kriterienkatalogs

Steuerungskennzahlen (1/4)

• Die Offenlegung der finanziellen 
Steuerungsgrößen ist für die Nachvollziehbarkeit 
der Unternehmens-steuerung notwendig.

• Die JOST Werke SE legt die finanziellen 
Steuerungsgrößen auf Konzernebene offen, definiert 
diese und veranschaulicht die Berechnung.

• Zur Verbesserung der Darstellung des 
Steuerungssystems könnte die Jost SE zudem 
segmentspezifische Steuerungskennzahlen offenlegen 
(sofern diese vorhanden sind).

E r k e n n t n i s s e

Quelle: JOST Werke SE (Hrsg.), Geschäftsbericht 2025, S. 24
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1.1.1.2 Wertmanagement
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Kapitel des Kriterienkatalogs

Steuerungskennzahlen (2/4)

• Die Offenlegung der nichtfinanziellen 
Steuerungsgrößen ist für die Nachvollziehbarkeit 
der Unternehmens-steuerung notwendig. 

• Die Aixtron SE nennt die nichtfinanziellen 
Steuerungsgrößen.

• Eine Verbesserung wäre durch die Offenlegung einer 
Definition und der Zielerreichung der nichtfinanziellen 
Größen möglich. 

E r k e n n t n i s s e

Quelle: Aixtron SE (Hrsg.), Geschäftsbericht 2025, S. 82f. 

…



Die Produkte im Überblick 

RIC FACTS stellt ein Unternehmensindividuelles Gutachten für Unternehmen dar und gibt auf Basis des 

detaillierten Kriterienkatalogs die vom Unternehmen erzielten Punkte wieder. Die RIC FACTS geben weiterhin 

einen Überblick über die aktuellen Trends in der Kapitalmarktkommunikation. Darüber hinaus wird auf die 

Einzelergebnisse des Unternehmens eingegangen und Verbesserungspotenziale werden dargelegt. Gerade in 

Zeiten andauernder Krisen ist es unerlässlich, an der Kapitalmarktkommunikation zu arbeiten und diese im 

Vergleich mit den Best Practices zu optimieren.

Das RIC FACTBOOK ist das Kompendium mit den Best-Practice-Lösungen. Es erklärt die für die 

Finanzkommunikation relevanten Dimensionen (Reporting, Investor Relations, Capital Markets) und legt die 

Gewichtung der Bewertungskategorien offen. Das RIC FACTBOOK eignet sich für Unternehmen, die einen 

Blick hinter die Kulissen des Wettbewerbs werfen und selbstständig Verbesserungspotenziale identifizieren 

möchten. Das RIC FACTBOOK gibt somit detaillierte, allgemeine Handlungsempfehlungen. 

Facts + Factbook* 3.950 €** RIC Workshop auf Anfrage***

* Zzgl. Umsatzsteuer.

**    Die Produkte RIC FACTS und RIC FACTBOOK werden in digitaler Form ausgereicht.

*** Der Preiskatalog richtet sich u.a. nach der Indexzugehörigkeit und der Unternehmenskommunikation.
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